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ANALISIS

ELECTORES-SONADORES

JOSE LUIS ALVAREZ PROFESOR DE ESADE Y DOCTOR POR LA UNIVERSIDAD DE HARVARD

no de los axiomas del
marketing electoral es
que, en el fondo, el elec-
tor siempre se vota a si
mismo, no a un candidato, noa un
partido, no a una ideologia. Elige a
aquella persona con la que se pue-
de identificar mejor, a quien le pue-
de proporcionar una vivencia sub-
jetiva mas intensa, al candidato mas
espectacular; a aquel que le permi-
te participar mas en la campana,
aunque sea en fantasia. ;Quién ha

votado por Obama? Los estudios
mas inmediatos sefialan que el Nor-
te; los jovenes de manera abruma-
dora; los profesionales (los obreros
blancos, en su dia partidarios de
Hillary Clinton, se dividieron en-
tre los dos candidatos); 1as mujeres;
y las minorias, que hicieron por pri-
mera vez el esfuerzo de registrar-
se para votar: Es facil comprender
que Obama haya sido adoptado
como representacion de jovenes y
profesionales. Si el electorado fe-

menino también lo ha hecho, a pe-
sar de haber sido quien derroto a
Clinton, es porque sus maneras sua-
ves, acogedoras, contrastan positi-
vamente con el estilo patriarcal y
malhumorado de McCain.

En Obama y su iconografia, por
tanto, se han proyectado esperan-
zas y fantasias de muchos grupos
distintos. Y el dueno de esta identi-
ficacion no es el presidente electo
ni su campana, sino los electores-
sonadores, que antes o después ten-

dran que enfrentar la distancia en-
tre esperanza y realidad. Pero de to-
das las demografias que han esta-
do detras del éxito de la que muchos
califican como la campana electo-
ral mejor liderada de la historia,
una ha sido especialmente signifi-
cativa: la de los jovenes. Y no solo
porque los nuevos votantes han apo-
yado mayoritariamente a Obama.
Los jovenes, ademas de votantes, se
han comportado como activistas.
El activismo politico siempre
ha sido una ocupacion de pocos:
exige inmensa energia, dedicacion,
compromiso y tolerancia a la frus-
tracion; al fin y al cabo, en demo-
cracia se sabe que, antes o después,
se va a perder. Sin embargo, en

esta campana ha madurado una
teecnologia o plataforma de inte-
raccion social que ha rebajado in-
mensamente los costes del activis-
mo: la web. Y ello ha coincidido
con el ejercicio del voto de la pri-
mera generacion en la historia que
desde su adolescencia temprana
ha aprendido, estudiado y desa-
rrollado relaciones sociales a tra-
vés de Internet. Y lo que ha hecho
la campania de Obama es facilitar
tecnologicamente su participacion.
Los jovenes han compartido can-
ciones que ponian musica a la fan-
tasia Obama, se han pasado y re-
finado consignas en la web, han
colgado videos que competian en
ingenio politico, se han moviliza-
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do por el voto, han repartido
trabajo electoral (por ejemplo,
llamadas telefénicas a electo-
res indecisos), han facilitado el
registro de abstencionistas ti-
picos, y asi hasta un largo etcé-
tera de actividades que han po-
dido realizar desde la comodi-
dad de su habitacion. Lo mas
interesante es que las facilida-
des informaticas que la campa-
na de McCain puso al servicio
de sus seguidores eran, al me-
nos, tan sofisticadas como las
de Obama. Pero se trato de una
tecnologia sin demografia, de
unos instrumentos sin usuarios
diestros, de unos medios sin vo-
luntad politica.



